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- Ruolo e contributo dell’esperto scientifico 

- Comunicare attraverso i video

- Fasi di progetto di un video
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Ci sarà un buon governo solo quando i filosofi 

diventeranno re o i re diventeranno filosofi.

Platone, calco da Repubblica

Questione fondamentale
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https://edizionidodici.wordpress.com/1-platone-e-il-timeo-
particolare-da-la-scuola-di-atene-di-raffaello-sanzio/



Ci sarà buona comunicazione della scienza solo 

quando gli esperti diventeranno comunicatori 

o i comunicatori diventeranno esperti? 

Questione fondamentale
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https://edizionidodici.wordpress.com/1-platone-e-il-timeo-
particolare-da-la-scuola-di-atene-di-raffaello-sanzio/



L’esperto scientifico non potrebbe affidarsi 

totalmente a chi si occupa 

di comunicazione?

Questione fondamentale
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L’esperto scientifico non potrebbe affidarsi 

totalmente a chi si occupa di 

comunicazione?

coinvolgimento degli esperti 

conoscenza dei contenuti

credibilità

Questione fondamentale
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Ogni esperto deve imparare 

a comunicare col proprio pubblico

altrimenti lo fa qualcun altro 

magari in maniera sbagliata 

(es. vaccinazioni)

(saperi alternativi)

Che fare?
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L’esperto scientifico entra in gioco in ogni 

attività strategica di comunicazione 

istituzionale

comunicare attraverso video 

immagini efficaci per contenuti scientifici

Ruolo dell’esperto

esperti scientifici       videomaker
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Video IZSVe:

- autoprodotti (modifiche in tempo reale)

- risorse limitate

- documentari  

- realizzati in progetti finanziati

(Ministero della Salute, 

Regioni, Province Autonome)

- messaggi validati da esperti

Comunicare attraverso video
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Canale Youtube
[IZSVe Scienza]

Esempio 1:
La sicurezza alimentare in ambito domestico
(durata: 6’ 30’’)

-tossinfezioni alimentari più diffuse 
salmonella e campylobacter (Fonte: EFSA) 
-comportamenti a rischio del consumatore

Esempio 2: 
La zanzara tigre: come evitare il rischio di punture 
(durata 4’17’’)

Comunicare attraverso video
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https://www.youtube.com/user/izsve/
https://www.youtube.com/watch?v=VtKawq9Xzug
https://www.youtube.com/watch?v=nbxSiLSqi64
https://www.youtube.com/watch?v=VtKawq9Xzug
https://www.youtube.com/watch?v=VtKawq9Xzug


Obiettivi
- trasmettere conoscenze
- promuovere comportamenti corretti

Destinatari
- pubblico di riferimento

Strumenti
Canale Youtube [IZSVe Scienza]

Comunicare attraverso video
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https://www.youtube.com/user/izsve/


Ricercatori ed esperti

definire messaggi corretti 
buone pratiche

il cittadino preferisce l’esperto

Contributo dell’esperto 
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Ricercatori ed esperti

difficoltà 

ciò che è invisibile della scienza

rendere visibile l’invisibile

Contributo dell’esperto
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Linguaggio oscuro 

Invisibilità del messaggio

Batteri, virus…

Attività di laboratorio

Filiera alimentare
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Cos’è invisibile 
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Linguaggio oscuro 
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Linguaggio oscuro 

Invisibilità del messaggio

Batteri, virus…

Attività di laboratorio

Filiera alimentare
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Cos’è invisibile 

salmonella.mp4
salmonella.mp4


Linguaggio oscuro 

Invisibilità del messaggio

Batteri, virus…

Attività di laboratorio

Filiera alimentare
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Linguaggio oscuro 

Invisibilità del messaggio

Batteri, virus…

Attività di laboratorio

Filiera alimentare
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Rendere visibile l’invisibile 



Linguaggio oscuro 

Invisibilità del messaggio

Batteri, virus…

Attività di laboratorio

Filiera alimentare
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Rendere visibile l’invisibile 

Semplificare, sciogliere concetti



Linguaggio oscuro 

Invisibilità del messaggio

Batteri, virus…

Attività di laboratorio

Filiera alimentare
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Rendere visibile l’invisibile 

Far emergere il senso 



Linguaggio oscuro 

Invisibilità del messaggio

Batteri, virus…

Attività di laboratorio

Filiera alimentare
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Rendere visibile l’invisibile 

Disponibilità di immagini e animazioni
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Rendere visibile l’invisibile 

Disponibilità di immagini e animazioni



Linguaggio oscuro 

Invisibilità del messaggio

Batteri, virus…

Attività di laboratorio

Filiera alimentare
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Rendere visibile l’invisibile 

Disponibilità immagini di laboratorio



Linguaggio oscuro 

Invisibilità del messaggio

Batteri, virus…

Attività di laboratorio

Filiera alimentare
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Rendere visibile l’invisibile 

Disponibilità immagini di filiera

https://youtu.be/w3Pgtlvz0uQ?t=199
https://youtu.be/w3Pgtlvz0uQ?t=199


Fasi di un progetto video

Realizzazione video

Dire fare comunicare Legnaro 16 dicembre 2016

Analisi degli obiettivi con la committenza
Documentari, tutorial, video promozionali 



Fasi di un progetto video

Pre-produzione
Progettazione
annotazione idee (brainstorming)
scelta del tema, questioni chiave, stile
individuazione canale distribuzione

Sceneggiatura
condivisione contenuti

Realizzazione video
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Fasi di un progetto video

Produzione
Riprese
(audio e video, foto e grafica) 

Pre-produzione
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Fasi di un progetto video
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Sceneggiatura
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Post-produzione
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Modifiche e integrazioni montaggio 
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Fasi di un progetto video
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Fasi di un progetto video
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Revisione
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Analisi degli obiettivi con la committenza
Documentari, tutorial, video promozionali 

Analisi impatto
Web Analytics, dati Youtube


